ordi constituidas mais empresas em Portugal do que no mesmo periodo dos
Entre jovens licenciados e reformados, desempregados e gente que sé procurou
- todos investiram tudo do préprio bolso —, 0 Negdcios foi conhecer as ideias,
des de quatro dos 14.811 negécios criados nos primeiros quatro meses do ano,
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ropa”,quetem poderde compraeestda“des-
pertar com muita forca para amoda mascu-
lina”. O investimento inicial com capitais pro-
prios vai servir para comecar a comunicar e
) “provaro conceito”. E a condicio para atrair

investidores externos (“venture capital”) que
financiem a expanséo internacional.

“Metemo-nos nisto porque acreditamos.
Quando se acredita nio ha conjuntura que
metamedo”, expressouRenato Braz. Umdos
impulsos na confianca deu-se quando “rapi-
damente” se aperceberam que Portugal “é
muito competitivo namanufactura deste tipo
deprodutos”, tendo capacidade de produgio
“commuita qualidade, ao melhor nivel mun-
dial, e precos competitivos”.

Operfildoclienteestd tracado: homemna
faixa etaria 30-45 anos, independente, eleva-
dopoderdecompraeque gostadevestirbem.
Masjé apareceuumamulher que quis ofere-
cerumacamisa(e aexperiéncia) ao namora-
do, acrescentou. Consciente que “as pessoas
estdo cansadas de complexidade”, a politica
de precos é simples: cada camisa custa 120
euros, tudo incluido.

Paulo Duarte

vida e a carreira profissional.

Ex-advogada faz
tudo até ao altar:

s0 nao arranja o noivo

“Out of worries, Out of clichés, Out of mo-
ney”. E o lema da recém-criada OUTLUX,
que organiza casamentos “chave naméio”,
com promessas de originalidade e facturas
“low cost”. Tratam da cabeleireira, vestido,
aliancas, ‘bouquet’, decoragdo, ‘catering’, es-
pago e o mais que for preciso. S ndo arran-
jamonoivo. “Nunecanos propuseram esse de-
safio. Quem sabe ndo estaaiumaboaideiade
negdcio”, brinca a directora Sandra Abran-
tes. “Porvariadissimos motivos” - o primei-
rofoi querer acompanhar de perto os primei-
ros anos dofilho e ter horarios mais flexiveis
~, deixou para trés oito anos de advocacia.

E foilogo associar-se a um “sacramento”
em crise, como o casamento? “Claro que tive
recejo... e muito. Mas ao mesmo tempo acho
que éalgo que as pessoas nio deixam de que-
rer fazer, mas talvez em moldes diferentes,
sem grandes preconceitos”, respondeu alis-
boeta. Tem apenas 30 anos, mas parece atrair
os sectores mais bicudos: até ao inicio deste
ano integrava a equipa de Direito Imobilia-
rioda conceituada PL.MJ.

Aassinatura“Premium Low Cost” surgiu

Sandra Abrantes | O nascimento do filho mudou-lhe a
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s o

pela percepcéo de gue, por um lado, muitos
néiotémdinheiro para pagar umservico caro
e, poroutro, osque “ainda tém capacidade fi-
nanceiraja tém um ‘mind set’ diferente” e
ndo querem gastar milhares de euros num
casamento. O ‘pack’ mais barato custa cinco
mil euros; 0 mais caro ascende a 12.500 eu-
ros. O publico-alvo, detalhouaempresaria, é
quem “nao quer perder tempo a tratar dos
1.001servicos que o casamentoimplicae pre-
fere entregar a tarefa a uma terceira pessoa,
imparcial, que néo amie, sograouirma”.

A primeira adjudicagio foi feita por um
cliente de 36 anos que vai casar pelasegunda
veze “encaraisto deformarelaxada”. Osdois
primeiros casamentos acontecerdo em Ju-
nho, trés mesesapds entrar no mercado. San-
dra Abrantes contou gue o investimento foi
“essencialmente o custo do site e do proces-
so inerente a constituicio da empresa”, re-
duzindo “ao maximo” os custos fixos. A maior
dificuldade? “Por incrivel que parega é ter
tempo para responder a todos os pedidos.
Muitobrevementetereide arranjarumaco-
laboradora para o trabalho de ‘back office™.

Miguel Baltazar




